P m—— prestm RO R B IR

EMNE e

S
- VREITVET

ITosiis Hoge

by
d o i oy

ThHt

INFO OM TILMELDING

Ansggningsfrist: 1. maj 2011

Adgangskrav: Deltagere skal have en BA-ud-
dannelse og 2 ars relevant erhvervserfaring.
Pris: 15.000 kr. plus udgifter til undervisnings-
materialer p& ca. 1.500 kr.

Modulet straekker sig over Y2 &r og svarer til
15 ETCS point (0,25 arsveerk). Modulet herer
under studieordningen for Master i Muse-
umsstudier (modul 3) og kan ogsd indgd i
en masteruddannelse som fleksibelt forlab.
Forlgbet afsluttes med en mundtlig eksamen.

Yderligere information kan fd&s ved hen-
vendelse til:

Masterkoordinator Vinnie Narskov
Center for Museologi og Antikmuseet
klavn@hum.au.dk, tif. 8942 2061

Vejlednings- og efteruddannelseskoordinator
Tine Arsinevici, Institut for Astetiske Fag
aestta@hum.au.dk, tIf. 8942 5228

Sekretariatet for Efter- og Videreuddannelse
evu@au.dk, tif. 8942 1110

Center for Museologi
Aarhus Universitet
Langelandsgade 139
8000 Aarhus C

TIf.: 8942 1862
Email: kunahl@hum.au.dk
www.museologi.au.dk
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Steno Museet, Aarhus Universitet

Randers Kulturhistoriske Museum

MUSEAL KOMMUNIKATION
DIGITAL FORMIDLING

EFTERUDDANNELSE EFTERAR 2011

Mastermodul udbudt af Center for Museologi
i samarbejde med TEKNE - netveerk for digital kunst
og digitale oplevelser, Alexandra Instituttet A/S

Erdit museum klaedt god't nok pa til at i madekomme
de naeste generationers forventninger til museums-
besog en sen nattetime pd nettet eller sondag ef-
termiddag med kaeresten?
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Alexandra Instituttet A58

TE KN E NETVAZRK FOR DIGITAL KUNST OG OPLEVELSER



Museet og den digitale fremtid

Den digitale teknologi har allerede et godt tag i
vores hverdag. Den er ogsa velintegreret i mange
af de danske museers opgaver som f.eks. regi-
strering og markedsfering. Derimod er museum
web 2.0 forst i startfasen, og en del projekter
arbejder nu med brugen af digitale medier i den
fysiske udstilling.

I dette modul om museumskommunikation og
digitale medier far du et indgdende kendskab til
de muligheder, der ligger i at inddrage digitale
medier i udstillingerne i museet og pa hjemme-
siden. Du far en raekke redskaber til at vurdere,
hvordan de fa ekonomiske ressourcer s&ttes ind
pa derigtige tiltag. Og du opnar viden om arbejdet
med brugergrupper, og hvilke fordele og ulemper
der ligger i brugerinddragelse og udvikling af mu-
seets faglige profil. I lebet af modulet udarbejder
du en plan for dit eget museums udfordringer og
mulige losningsmodeller, sa du og dit museum
herefter er kleedt pa til fremtidens digitale og

kommunikative museumsudfordringer.

Modulets opbygning

Undervisningen foregar dels via internettet,
dels pé fire seminarer, som afholdes den forste
weekend (fredag og lordag) i maneden i efteraret
2011. Mellem seminarerne arbejdes virtuelt pa
opgaver og projekter.

Modulet er udviklet i et samarbejde mellem Kri-
stian Krdamer fra TEKNE — netvark for digital
kunst og digitale oplevelser ved Alexandra In-
stituttet A/S.

Undervisningen koordineres af Vinnie Norskov,
museumsleder pa Antikmuseet og underviser
ved Center for Museologi. Ved hvert seminar
vil der vere indbudte undervisere fra de danske
forskningsmiljeer inden for digitale medier og
museumskommunikation.

Lydlaboratorium 1 Experience Music Project,
Science Fiction Museum, Seattle.

Kommunikation og digitale medier
1. seminar, 2.-3. september

Begreberne kommunikation og for-
midling bliver traditionelt brugt om to
forskellige elementer af museets virke.
Kommunikation forbindes med mar-
kedsfering og formidling med museets
faglige kommunikation via f.eks. udstil-
linger, publikationer. Denne opdeling
udfordres gennem inddragelsen af de
digitale medier. Dermed kommer vi ikke
kun til at tale om kommunikation og for-
midling, men om hele museets virke og
organisation.

Negleord: formidling, kommunikation,
multi-medier, virtuelt-fysisk, organisati-
onsstruktur

Paedagogik og brugerinddragelse
3. seminar, 4.-5. november

Der er i dag eget fokus pd brugerind-
dragelse i museernes arbejde via bru-
gerundersegelser og fokusgrupper. Med
de digitale medier er der ogsd en eget
fokus pd interaktivitet. Museerne har
faet en ny rolle som facilitator i stedet for
autoritativ vidensformidler. Seminaret vil
arbejde med forskellige former for bru-
gerinddragelse, valg af pcedagogiske
strategier og visuelt design, og hvordan
disse tiltag udfordrer museets faglighed.

Negleord: brugerinddragelse, interak-
tion, evaluering, brugeradfcerd, domce-
nestrateqgi

Kuratering og dramaturgi
2. seminar, 7.-8. oktober

Dette seminar tager fat i dramaturgiske
teorier om brugernes adfcerdsmenstre
og scenografiens betydning. Ud fra
ideen om museumsbesaget som en
oplevelse, arbejder vi med oplevelses-
struktur og story-telling og de forskel-
lige stadier og elementer, samt hvilke
forhold der pavirker brugeren bevidst
og/eller ubevidst til bestemte oplevel-
ser. Samtidig opstdr nye projekter ofte
i teamwork med flere partner, hvilket
betyder nye samarbejdsformer.

Neagleord: oplevelse, storytelling, sce-
nografi, teknologi, forventningshorisont,
internet, partnerskaber

Fremtidens museer
4. seminar, 2.-3. december

Hvordan vil de danske museer forandre
sig i takt med implementeringen af nye
medier og teknologier? Hvad er det for
en type museum, vi vil se i fremtiden?
P& seminaret bliver der mulighed for at
here et par bud pa den teknologiske
fremtid. Deltagerne fremlcegger og
diskuterer deres bud pd, hvordan egen
institution vil forandre sig i lebet af de
naeste ar med udgangspunkt i det ar-
bejde, som den enkelte har fokuseret pd
i lobet af hele forlgbet.

Negleord: internationale fremtidsvisio-
ner, fremtidig teknologi



